
Brand guidelines
Eller kort och gott: hur vi bygger något som ser fint och gotigt ut!



Grafiska element
Götas grafiska profil består av ett antal olika grafiska element som, likt legobitar, 
kan pusslas ihop på olika sätt för att skapa exempelvis dokument, affischer, 
instagrambilder, omslagsbilder till facebook osv. De element vi nu ska gå igenom är:

Götas logotyp
Ö-symbolen
Piktagram
Typsnittet Poppins
Götafärgerna
Ö-mönstret
Fotografier

Därefter tittar vi på hur vi kan pussla ihop ovanstående element till färdiga bilder.



Filer och resurser
För att kunna hänga med i den här manualen och bygga vidare sedan så behöver vi 
tillgång till bildfiler med loggan i olika format, typsnittet Poppins installerat på datorn 
och lite annat smått och gott. Allt detta finns på Götas server. Har du inte tillgång till den, 
kontakta din sektionsordförande eller mejla kommunikation@gota.gu.se så får du en 
zip-fil med allt du behöver!

På GOTA\Gemensam-Läs\Grafisk profil\Visuell ID 2020 finns alla resurser.



Götas logotyp
Götas huvudlogotyp föreställer orden ”göta studentkår” med en stiliserad våg över ö:et. 

Det finns också en version av logotypen där ”göta” och ”studentkår” står på varsin rad. 
Den kan användas i de fall där det passar bättre, helt enkelt. 

Viktigt att tänka på är att logotypen endast är EN pusselbit i den visuella identiteten. 
Den behöver inte vara överdrivet stor eller stå i centrum på något sätt, men den ska 
finnas med. Lite som i den här pdf:en, ungefär!

Observera att vågen INTE är ett s.k. ”tilde”-tecken, som i spanskans ”Niño”. 
Ett tilde-tecken får därför aldrig användas i skriven text såhär: ”gõta studentkår”.



Symboler & ikoner
I vissa lägen är det lite overkill att använda hela logotypen. Då funkar det bra att 
använda vår huvudsakliga ikon istället, som är ö:et från loggan.

I vissa fall kan vi också använda enbart ordet ”göta” från loggan. Även här får vi helt 
enkelt känna efter vad som passar bäst, men tumregeln är att vi helst använder hela 
”göta studentkår”. 

Du har kanske sett att vi använder enbart ”vågen” ibland, exempelvis som profilbild 
på sociala medier? Detta är något som vi gör mycket restriktivt, och enbart i 
sammanhang där det framgår väldigt tydligt att det är Göta studentkår som är 
avsändare. Vågen ska aldrig ses som ett substitut för vår logga, utan mer som ett 
skojigt grafiskt element.



Piktagram
I vår verktygslåda av grafiska element har vi också sex stycken så kallade 
piktagram. Dessa kan användas lite hur som helst för att ge liv och karaktär 
åt vår design.

Motiven ska inte tas på allt för stort allvar och inte tolkas alltför bokstavligt. 
Testa och se om någon av dem fungerar i din design och kör på, helt enkelt!

Litteratur Se hit! Studier AnmälanFörmåner Viktigt



Poppins
Poppins är typsnittsfamiljen som vi använder till all text vi skriver. Det är ett Google Font, 
vilket innebär att det är gratis att ladda ner via fonts.google.com/specimen/Poppins. 
Vi använder oss av tjocklekarna Regular, SemiBold och Bold.

Hur vi använder tjocklekarna
Texten vi skriver kännetecknas av stora tjocka rubriker och luftig lättläst brödtext. 
Använd Bold enbart till huvudrubrikerna, som ska synas tydligt. Var inte rädd för att 
göra dessa stora! SemiBold används till underrubriker. Regular används till övrig 
brödtext eller ”taglines”, i de fall vi gör exempelvis en instagrambild med en stor rubrik (i 
Bold) med en eller två rader text under (i Regular). 

Brödtext ska ha ett radavstånd som är textstorleken gånger 1,6. Om texten är i storlek 10 
ska radavståndet alltså vara 16. Längre texter får gärna vara uppbruten på flera olika 
paragrafer. Detta gör texten mer lättläst. 

Vill du se hur det kan se ut i praktiken? Ta en titt på den här sidan!



Götas färgpalett
En av de absolut viktigaste ingredienserna i Götas visuella identitet är så klart färgerna! 
Vi har 8 färger att jobba med, och dessa är komponerade på så vis att de går att 
blanda nästan hur som helst. Var kreativ och testa lite så hittar du något som passar 
just din design!

Alla sektioner har sina ”egna” färgkombinationer bestående av den mörkblå färgen 
samt två komplementfärger. Ska vi göra något som är specifikt för en sektion, eller 
någon design där det är viktigt att vi särskiljer sektionerna, så kan vi använda de 
kombinationerna. Men det är inget måste.

Observera att färgerna vitt och svart inte är en del av vår palett! Dessa ska därför 
undvikas så vida situationen inte kräver att vi använder dem, exempelvis vid svartvit 
utskrift. 

Information om vilka färger som hör till vilken sektion, samt de exakta färgkoderna 
för respektive färg, hittar vi i pdf:en ”Göta studentkår Visuell ID” som finns i Grafisk 
profil-mappen på servern. Det finns färgkoder för CMYK, RGB och HEX beroende på 
om din design är för webb, sociala medier eller tryck på papper eller profilprodukt.t 
kan se ut i praktiken? Ta en titt på hur den här sidan!



Ö-mönstret
Mönstret används för att skapa igenkänning och får gärna ta mycket plats! I mappen 
Grafisk profil på servern finns en mapp med högupplösta bilder av mönstret i alla 
färgkombinationer som finns, 56 stycken närmare bestämt. Där kan vi bläddra och se 
om vi hittar något som passar just vår design.

Mönstret trivs bäst ”för sig självt”, men vill du gärna använda det som bakgrund med 
text över, välj en färgkombination som har väldigt låg kontrast hellre än att börja 
laborera med att göra mönstret svagare eller genomskinligt.



Fotografier
Ibland vill vi så klart illustrera ett budskap eller någon 
del av vår verksamhet med ett fotografi. När vi 
använder fotografier i en design ska dessa helst vara 
på ett av två sätt.

1. Helt ”rena”. Dvs, fyrkantiga, utan text eller annan 
design över och utan onaturliga färgeffekter eller 
liknande.

eller

2. Med vit text på. Vill vi ha text på ett foto så ska en 
svart genomskinlig ”platta” ligga över fotot, så att den 
vita texten syns tydligt.  

Till höger finns exempel på hur båda dessa varianterna 
kan se ut.

1. Fotografiet är helt för sig 
själv. Bredvid bilden ligger 
en blå platta med loggan 
längst ned i hörnet.

2. Fotografiet är mörkare 
tack vare en svart delvis 
genomskinlig platta som 
ligger över den. Typsnittet 
är såklart Poppins Bold. 
Texten är vit.



Griden
Nu ska vi titta på hur vi sätter ihop alla olika element till en 
design som på ett enhetligt sätt förmedlar Götas grafiska 
identitet. Och till det behöver vi en grid.

Att använda ett rutnät, eller en ”grid” på svengelska, är ett 
beprövat knep inom alla former av grafisk formgivning och 
layout. 

Fördelarna med att använda en grid är många, men främst 
handlar det om att det 1) skapar en igenkänning genom att 
olika designer skapade av olika människor i organisationen 
ser ut att höra ihop, vilket är en central tanke med att 
överhuvudtaget ha en grafisk identitet, och 2) det går väldigt 
snabbt och enkelt att skapa en ny design helt från grunden.



Griden
Den centrala designtanken med en grid-layout är att de olika grafiska elementen placeras 
bredvid varandra, inte ovanpå varandra. Nedan ser vi exempel på hur samma grafiska 
element används i en grid-layout vs. hur det blir om vi lägger allt på varandra.

Grid-layout. Foto, mönster, text och logga ligger alla 

placerade baserat på ett rutnät (grid) bredvid varandra.

”Lager”-layout. Ett foto i botten med en blå färgruta, 

ö-mönster, text och logga ovanpå.

Studentkåren för dig
som gillar kaffefredag.



Griden
En grid kan vara så enkel som två rutor bredvid varandra, så här:



Griden
Om vi slänger på lite färg, gör den vänstra rutan till en textruta och lämnar den högra rutan 
tom med endast loggan längst ned så får vi något som liknar den här pdf:en:

Rubrik
Am haria si ut quid mod que dus, eatent aut aboriores estrumqui ilitate mporepro quas re 
sita con pratur maiorerum con es in eum que modis con nullaborum am, con re officius



Griden
Till instagram kan vi exempelvis göra en helt kvadratisk grid med en stor ruta i mitten för det 
huvudsakliga innehållet och två mindre rutor i över- och nederkant för kompletterande innehåll.



Griden
När vi lägger till färger, mönster, text, piktagram och logga kan 
det se ut såhär:

Missa inte 
höstens 
största event.
Förnya ditt medlemskap på gotastudentkar.se.



Griden
Griden till en affisch skulle kunna se ut såhär:



Griden
Vi gör hela bakgrunden ljusblå och lägger mönstret 
där nere och loggan där uppe. ”Mittenrutan” får en 
kontrasterande mörkblå färg, en stor tydlig rubrik 
och ett piktagram. Klart!

Studenter 
behöver mer 
sprit.
Göta bjuder på några pump.



Griden
Laborera gärna med fägerna, kanske baserat på 
sektionstillhörighet, för att hitta den kombination som bäst 
passar till din design.

Studenter 
behöver mer 
sprit.
Göta bjuder på några pump.

Studenter 
behöver mer 
sprit.
Göta bjuder på några pump.

Studenter 
behöver mer 
sprit.
Göta bjuder på några pump.



Avslutningsvis
Förhoppningsvis har den här manualen givit några bra förslag på hur du kan komma 
igång med att designa material som har Göta studentkår som avsändare.

Se materialet som en utgångspunkt, inte som ett regelverk. Har du specifika idéer om 
hur du vill designa något som eventuellt bryter mot några av förslagen som ges här, så 
kör på! Det vi vill säkerställa med dessa riktlinjer är att även du som är ovan och ny på 
grafisk formgivning ska kunna skapa några basic design-bilder som lever upp till Götas 
standard.

Har du frågor eller vill bolla idéer, hör av dig till kommunikation@gota.gu.se. 

Lycka till!


